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FORMULARI DE PROJECTES DE DOCTORAT INDUSTRIAL
AEMPLENAR PER LEMPRESA | LA UNIVERSITAT

- PROJECTE Neuroadvertising. Applying neuroscience and artificial intelligence to the creative process at the
advertising agency.

—> DATA PREVISTA D'INICI DEL PROJECTE 01/07/2022
S ERCPANEL1 SH4The Human Mind and Its Complexity

—> ERC PANEL 2 (OPCIONAL)

- SECTOR1 Audiovisual

— SECTOR 2 (OPCIONAL) Indiqueu un sector de la llista

Vegeu l'apartat de caracteristiques i escolliu la modalitat en funcid de les caracteristiques del projecte.

Modalitat de cofinangament 0 Modalitat d'ajuts especifics

—> NOM DE L'ENTITAT FOSTER THE MARKET SL - CIF
—> REPRESENTANT LEGAL DE L'ENTITAT JOAN LOPEZ PINTO
—> RESPONSABLE DEL PROJECTE A L'ENTITAT (TUTOR/A)  JOoAN LOPEZ PINTO
— ADRECAELECTRONICA  foster@foster.cat > TELEFON 653841001
- ADRECGA DEL CENTRE DE TREBALL ON ES DESENVOLUPARA PARCIALMENT EL PROJECTE
Carrer dels Carreters, 19-25, 1r - 4
— CODIPOSTAL 17150 - POBLACIO  Sant Gregori - PAGINAWEB  www.foster.cat
- BREU PRESENTACIO DE L'ENTITAT

Empresa dedicada principalment a la implementacio d’intel-ligéncia artificial i tecnologia digital mitjancant projectes integrals, amb tres marques:
Foster The Market (realitzacié d’esdeveniments esportius amb intel-ligéncia artifical), 1onic (agencia de branding i publicitat, a la qual s’incorporara
el doctorand) i Brain (desenvolupadora de projectes digitals a mida).

La incorporaci6 del doctorand estara a cavall entre la intel-ligéncia artificial, la neurociéncia, la tecnologia digital i la publicitat-branding-disseny.
Objecte social segons estatuts (pendent d’ampliacio): intermediari de comerg i de produccions audiovisuals i retransmissions en directe de tot tipus

d’esdeveniments, amb subcontractacié a empreses proveidores o bé directament als seus proveidors amb la gestié comercial i coordinaci6 del
projecte per part de I'empresa.
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— UNIVERSITAT  UNIVERSITAT OBERTA DE CATALUNYA

—> PROGRAMA DE DOCTORAT Doctorat d'Humanitats i Comunicaci6
INVESTIGADOR/A ICREA BENEFICIARI D'UN AJUTERC [l GRUPDERECERCASGR
— CODISGR 2017 293 —> NOMDEL GRUPDERECERCA GAME

— DIRECTOR/ADETESI  Dra. Mireia Montafia Blasco
- CENTRE DE RECERCA (SI ESCAU)
- ADRECA ELECTRONICA mmontanabl@uoc.edu > TELEFON 661931000

- ADRECA DEL DEPARTAMENT/CENTRE ON DESENVOLUPARA PARCIALMENT EL PROJECTE
Rambla del Poblenou, 156

- CODIPOSTAL 08018 - POBLACIO Barcelona - PAGINAWEB  www.uoc.edu

BREU RESUM DEL PROJECTE DE RECERCA, QUE INDIQUI SI HI HA ALTRES ENTITATS 0 CENTRES PARTICIPANTS, AMB L'EXTENSIO MAXIMA DEL
REQUADRE, MITJANGANT EL QUAL EL CANDIDAT PUGUI IDENTIFICAR SI ES TRACTA D'UN PROJECTE DEL SEU INTERES.

Els publicitaris aprenen sobretot de les campanyes que es llencen al mercat i per la interactuacié amb professionals del departament creatiu amb
més antiguitat, dit d’'una altra manera: sobretot per imitacio. La gran majoria d’agéencies de publicitat segueixen un patrons marcats per la tradicié
gue so6n acceptats i no es posen en dubte. L’objectiu principal del projecte és desenvolupar i millorar el procés creatiu (direccié d’art i copywriting)
dins I'agéncia de publicitat, potenciant tant el treball individual com en equip, amb una gran revisio de la disciplina i integrant la Neurociéncia i la
Intel-ligencia Artificial.

Els altims desenvolupaments de neurociéncia permeten entendre com funcionem: des de la nostra biologia (ja sigui en la creacié de sinapsis, en
I’ambit hormonal, ones electromagnetiques...) sobretot mitjangant I’exploracié directa del cervell de forma no invasiva (com els escaners fMRI); fins
la nostra conducta (com es generen les emocions, la consciéncia, com es creen les idees, com ens influencia la intuicio, d’on ve aquesta, i un llarg
etcétera). S’han creat i publicat una quantitat enorme d’estudis, sobretot de dades i resultats, perd sense desenvolupar una teoria conjunta. Aquesta
disciplina esta revolucionant el coneixement de I’ésser huma i influenciant tots els ambits que toca. Una senyal evident és la (sobre)utilitzacié del
prefix Neuro— (Neuromarqueting, Neuroeconomics, Programacié Neurolingiistica...) indicant un nou camp d’estudi per cada disciplina a la qual
s’aplica. Pero encara no ha transgredit al camp de la Publicitat, oportunitat ideal per assentar les bases de la Neuropublicitat.

D’altra banda, la Intel-ligéncia Artificial s’esta desenvolupant a un ritme molt elevat. Tot i estar molt lluny de les capacitats del nostre cervell, els
progressos ens estan permeten tractar volums de dades molt més elevats que fins ara, aixi com entendre qué signifiquen. La neurociéncia esta
revolucionant i jugant un paper essencial també en el desenvolupament de la IA, i viceversa: d’una banda, els nous descobriment de com funciona el
nostre cervell ens donen noves idees d’implementacio de la IA; de I'altra, a I'intentar crear un sistema intel-ligent de forma digital, imitant un
element organic (el cervell huma), ens dona la possibilitat de posar en practica i de generar simulacions completament essencials en el
desenvolupament cientific.

Amb aquest projecte busquem, d’una banda, crear un marc teoric en el qual es recullin i sistematitzin els conceptes de la neurociéncia per assentar
les bases de la Neuropublicitat. Una segona fase és implementar tot aquest coneixement al procés creatiu de I’agencia per dotar-lo de les eines i el
coneixement necessaris. Una tercera fase, en el cas que fos possible, crear una eina digital que inclogui intel-ligéncia artificial per poder ser un
recolzament i guia pel publicitari en el procés creatiu.
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Descripcid dels requisits minims i valorables, quant a titulacid, idiomes i experiéncia, que seran més valorats en els candidats. En tots els
apartats calferreferénciaa si és un requisit minim o valorable.

> TITULACIO" (GRAU, 0 EQUIVALENT (LLICENCIATURA, ENGINYERIA SUPERIOR | ARQUITECTURA), | MASTER UNIVERSITARI)

LLICENCIATURA EN PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES
MASTER UNIVERSITARI EN ESTRATEGIA | CREATIVITAT EN PUBLICITAT

*Requisits per a ladmissio al doctorat: vegeu U'apartat corresponent a les preguntes més freqiients dels estudiants de doctorat (FAQ) del
web del Pla de Doctorats Industrials.

— IDIOMES - EXPERIENCIA PROFESSIONAL D'INTERES
ANGLES. Acreditacio nivell B2. MINIM 7 ANYS D’EXPERIENCIA PROFESSIONAL EN AGENCIA DE
CATALA. Llengua materna. PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES
CASTELLA. Llengua materna. QUE CONEGUI ELS PROCESSOS DINS DE L’AGENCIA, TANT DE

COPYWRITING COM DE DIRECCIO D’ART
AMB CONEIXEMENTS DE NEUROCIENCIA | INTEL-LIGENCIA
ARTIFICIAL

—> ALTRES

INTERESSAT EN NEUROCIENCIA | INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL

L element essencial del Pla de Doctorats Industrials és el projecte de doctorat industrial, és a dir, un projecte de recerca estrategic
d'una empresa, on el doctorand/a desenvolupara la seva formacié investigadora, en collaboracié amb una universitat, i que sera objecte
d’'una tesidoctoral.

LaGeneralitatde Catalunya dona suport economic a aquests projectes mitjangant 2modalitats, ateses algunes caracteristiques en U'exe-
cucid del projecte:

a. Projectes de doctorat industrial cofinangats per la Generalitat de Catalunya.

b. Projectes de doctorat industrial amb ajut especific.

— Latesidoctoral es desenvolupara en el marc d’'un convenide collaboracié entre una universitat (i, si escau, centre de recerca) i unaem-
presa (també pot participar-hi més d'una empresa).

- El/ladoctorand/a disposara d'un director/a de tesi vinculat/ada a la universitat o al centre de recercai d’'una persona responsable
designada per 'empresa (tutor/a).

- La seleccio de la persona candidata es realitzara conjuntament entre les parts signants del conveni de collaboracid. En tot cas, la
persona candidata ha de ser acceptadaiadmesa al programa de doctorat de la universitat corresponent.

—> La persona candidata ha de tenir una nota mitjana de l'expedient académic igual o superior a 6,5 (escala 0 a10), calculada sobre el total
de crédits dels estudis superiors que donen accés als estudis oficials de doctorat.

— Eldirector/a de tesi ha de formar part d'un grup de recerca reconegut (SGR) vigent de la Generalitat de Catalunya o bé ser investigador/a
del programa ICREA o haver obtingut finangament del Consell Europeu de Recerca (ERC).

- Ladedicacié del/de la doctorand/a al projecte de recerca es distribuira entre lempresai la universitat.

- El/la doctorand/a participara en programes formatius en competéncies especifiques relacionades amb el lideratge, la coordinacidila
gesti6 de projectes d'R+D+l; la transferencia de resultats de recerca; el desenvolupament de noves empreses, i la propietat intellectual i
industrial, entre altres matéries rellevants.

- El/ladoctorand/a disposara d’'una assignacid anual (borsa de mobilitat) financada per la Generalitat de Catalunyai que podra acumular-
se per a un periode maxim de 3 anys. La finalitat és l'assisténcia a seminaris i congressos relacionats amb el projecte de recerca, aixi com
estades en altres seus de l'empresa, en altres universitats o en centres de recerca de fora de Catalunya.

STotes les tesis llegides en el marc del Pla de doctorats industrials rebran lamencié de doctoratindustrial. Les empresesiels directors
academics o les directores academiques participants també rebran un reconeixement per la seva participacio al Pla.

Diposit Legal B-9413-2014



DOCTORATS
C I N D USTRIALS AN\ Generalitat de Catalunya “ A

Departament de Recerca "g d'Ajuts

Q&W% Cﬂf/ W.’, U i Universitats t " hanug Universitaris

DADES DE LAPERSONA SOL-LICITANT

- NOM | COGNOMS DE L'ESTUDIANT > NIF
- ADRECA DE LA RESIDENCIA HABITUAL
- CODI POSTAL - POBLACIO > TELEFON

- ADREGA ELECTRONICA

PERFIL DEL CANDIDAT/A
- TITULACIO: GRAU 0 EQUIVALENT (LLICENCIATURA, ENGINYERIA SUPERIOR | ARQUITECTURA), | MASTER UNIVERSITARI.

- NOMBRE DE CREDITS (ECTS) del —->NOTA MITJANA DE
GRAU O EQUIVALENT L'EXPEDIENT (escALA1a10)
- NOMBRE DE CREDITS (ECTS) del —->NOTA MITJANA DE
MASTER UNIVERSITARI L'EXPEDIENT (escaLA1a10)
— IDIOMES. EN EL CAS DE DISPOSAR D'UN CERTIFICAT - EXPERIENCIAPROFESSIONAL

ACREDITATIU, CAL ESPECIFICAR-HO AMB LA DATA D'OBTENCIO.

- ALTRES DADES D'INTERES RELLEVANTS PER AL PROJECTE
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A EMPLENAR PEL CANDIDAT/A

Espai perincloure les motivacions i linterés personal en el projecte, amb l'extensié maxima del requadre.

PROTECCIG DE DADES DE CARACTER PERSONAL

En complimentar el present formulari, autoritza i dona el seu consentiment per al tractament de les dades personals facilitades en els termes segiients:

Responsable. AGAUR - CIF Q0801117C - Passeig Lluis Companys 23, 08010, Barcelona - T. 93 310 63 94 - lopd.agaur@gencat.cat.

Delegat de Proteccié de Dades. agaur@dpo.microlabhard.es

Finalitat. La finalitat de la recollida de les dades és fer arribar la seva candidatura a l'empresa i Universitat/organisme de recerca impulsors del projecte de recerca al qual s'hagi inscrit per si, s'escau, gestionar la sol-licitud d'ajut en el marc
del Pla de Doctorats Industrials (en endavant, Pla DI), de conformitat amb el Reglament (UE) 2016/679 del Parlament Europeu relatiu a la proteccié de dades de caracter personal i la Llei Organica 3/2018, de 5 de desembre, de proteccié de

dades personals i garantia dels drets digitals.

Base Legal. EL compliment d’'una missié realitzada en interés pablic, lexercici de poders publics conferit al Responsable o el i d'una i6 legal o; el iment de linteressat en el cas de sol licitar-lo, consentiment que

podra ser retirat en qualsevol moment.

Conservacié de les dades. Les seves dades es conservaran mentre siguin necessaries per gestionar la convocatoria corresponent, i un cop tancada, es conservaran d’acord amb els terminis establerts a la normativa d'arxius aplicable. El
Responsable, certifica haver implementat les mesures técniques i organitzatives recollides al Reglament (UE) 2016/679, per tal de garantir la seguretat i integritat de les dades de caracter personal incloses als fitxers i evitar la seva
alteraci6, pérdua i tractament o accés no autoritzats.

Drets. En qualsevol moment, vosté pot exercir els drets d’accés, rectificacio, supressié, oposicid, limitacié del tractament de les seves dades, o exercir el dret a la portabilitat de les mateixes. Tot aixd, mitjangant escrit, acompanyat de copia

de document oficial que l'identifiqui, adregat a 'AGAUR o al Delegat de Protecci6 de Dades. En cas de disconformitat amb el tractament, també té el dret de presentar una reclamaci6 davant I'Autoritat Catalana de Proteccié de Dades.

Destinataris. Empresa i universitat/or i de recerca impulsors del Projecte de Recerca per a la valoracié de la candidatura, Departament de Recerca i Universitats (REU) i Consorci de Serveis Universitaris de Catalunya (CSUC) amb la
finalitat de participar i assessorar en la seleccid de les entitats i candidats, coordinar i promocionar conjuntament el programa amb UAGAUR. Igualment, les dades podran ser comunicades a 'empresa on desenvolupi les seves funcions i a la

universitat amb la finalitat de seleccionar el candidat.

Dataisignatura de linteressat/da.

BLOQUEJAR

doctorats.industrials.reu@gencat.cat -doctoratsindustrials.gencat.cat

Enviamentelectrdnic d'una copiasignada a la bustia de correu del Pla de Doctorats Industrials: doctorats.industrials.reu@gencat.cat
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